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RECHERCHE

TrTEL & WORTMARKEN

Recherche Osterreich

I. KOMPLETT-RECHERCHE OSTERREICH:

Die ,Komplett-Recherche Osterreich” beinhaltet eine Wortmarken-Ahnlichkeitsrecherche und eine Titel-
Recherche in Kombination und bietet so eine Rundumabsicherung. Die Wortmarken-Ahnlichkeitsrecherchen
untersuchen die in den Registern angemeldeten Marken auf visuelle, konzeptionelle und paraphonetische Ahnlich-
keit zur vorgegebenen Wortmarke. Der umfassende Recherchebericht beinhaltet somit die vollidentischen, erweitert-
identischen und ahnlichen nationalen und internationalen Eintragungen und Anmeldungen. Basis hierfiir ist das
Register der IR-Marken (Internationales Register) der WIPO in Genf und das Register der EU-Gemeinschaftsmarken.
Die ,Komplett-Recherche Osterreich” gibt lhnen demanch einen umfassenden Uberblick tiber den Markt und
bietet so eine erstklassige Basis fr Ihre Entscheidung.

Die Marke:

Die Marke gehort zu den wertvollsten Aktiva in der Unternehmensbilanz. Der wirtschaftliche Wert eingefiihrter,
dem Konsumenten gelaufiger Marken ist kaum zu Gberschatzen. Sie verbindet produktspezifische Vorstellungen
uber die betriebliche Herkunft, die Qualitat und nicht zuletzt ein bestimmtes Image, dessen Attraktivitat sich
durch den Kauf auf den markentreuen Kunden iibertragt. Bei der Neueintragung von Marken hat sich der Anmel-
der mit allen bereits registrierten Marken auseinanderzusetzen.

Es gilt der Grundsatz der Prioritat:

Kollidieren zwei Marken miteinander, so verdrangt die friiher angemeldete oder am Markt durchgesetzte Marke
die spatere. Der Inhaber einer Marke kann verlangen, dass die im Besitz oder Eigentum des Verletzers befind-
lichen, widerrechtlich gekennzeichneten Gegenstande vernichtet werden. Es ist deshalb sehr ratsam, bei der
Neuanmeldung einer Marke bestehende Namensschutzrechte zu beachten.

Il. TITEL-RECHERCHE OSTERREICH:

Die , Titel-Recherche Osterreich” (nur Printtitel) untersucht die Mediensparte Print auf Uberschneidungen mit
lhren Recherchevorgaben. Als Ergebnis erhalten Sie identische oder im Umfeld verwendete Titel. Basis der Recherche
ist eine umfangreiche Datenbank aus dem Bereich der Printmedien. Die Titel-Recherche beriicksichtigt keine Mar-
keneintragungen. Sie ist ein giinstiges und effektives Instrument, um einen ersten Uberblick tiber den Markt
zu bekommen.



Recherche Deutschland

I. KOMPLETT-RECHERCHE DEUTSCHLAND:

Die Komplett-Recherche — Wortmarken- + Titel-Recherche in Kombination — bietet eine Rundumabsicherung
durch eine zusatzliche Markenrecherche in vier frei wahlbaren Warenklassen. Dabei werden alle Medien-
sparten (Print, TV, Film, Video, Software, Tontrager) auf Uberschneidungen mit Ihren Recherchevorgaben untersucht.
Als Ergebnis erhalten Sie identische oder im Umfeld verwendete Titel. Unsere , Komplett-Recherchen” liefern alle
relevanten Daten zur Beurteilung bestimmter markenrechtlicher Fragen und basieren auf den amtlichen Registern:
Deutsches Patent- und Markenamt, inkl. Markenregister der ehemaligen DDR, Register der IR-Marken (MMA + Pro-
tokoll) sowie der EU-Gemeinschaftsmarken, Harmonisierungsamt Alicante.

Il. TITEL-RECHERCHE DEUTSCHLAND:

Die Titel-Recherche untersucht einzelne bzw. alle Mediensparten auf Uberschneidungen mit Ihren Recherchevor-
gaben. Als Ergebnis erhalten Sie identische oder im Umfeld verwendete Titel. Basis der Recherche ist eine Datenbank
aus mehr als 5 Millionen Titeln aus den Bereichen Printmedien, Fernseh-, Film-, Videotitel, Tontrdager und
Software.

Die ,Titel-Recherche Deutschland” bietet lhnen drei Auswahlméglichkeiten:

1. ,BASIC-Recherche”:

Die BASIC-Recherche beinhaltet eine vollidentische Recherche in Form einer Computerliste, entweder tber
den gesamten Datenbestand oder (iber eine einzelne Sparte. Sie eignet sich besonders fiir das schnelle ,, Screenen”
mehrerer Titel oder zur Recherche sehr generischer Titel. Besonders sinnvoll ist diese Rechercheart, wenn es
sich bei Ihrem Titel z. B. um ein einzelnes Wort handelt.

2. ,STANDARD-Recherche”:

Die STANDARD-Recherche beinhaltet eine Ahnlichkeits-Recherche in Form einer Computerliste, entweder (iber
den gesamten Datenbestand oder iiber eine einzelne Sparte. Sie eignet sich fiir die griindliche Untersuchung eines
zukiinftigen Titels. Zusatzlich liegt der Titel-Recherche eine Internet-Recherche bei (dabei wird Ihr Titel in {iber 100
Suchmaschinen eingegeben). Besonders sinnvoll ist diese Rechercheart, wenn es sich bei lhrem Titel z. B. um
einen Satz, Satzteil, Slogan, Aussage, Wortspiel bzw. zusammengesetzten Begriff handelt.

3. ,ADVANCED-Recherche":

Die ADVANCED-Recherche beinhaltet eine Ahnlichkeitsrecherche in Form einer Computerliste mit zusétzlicher
Auswertung, entweder iiber den gesamten Datenbestand oder (iber eine einzelne Sparte. Sie eignet sich fiir die
griindliche Untersuchung eines zukiinftigen Titels. Zusatzlich liegt der Titel-Recherche eine Internet-Recherche
(dabei wird lhr Titel in Giber 100 Suchmaschinen eingegeben) sowie eine inhaltliche Suche nach Titelnennungen
(die aus Rechercheur-Sicht ,guten” Treffer werden ermittelt und auf einer Extra-Ubersicht hervorgehoben darge-
stellt) bei.

Recherche International: Schweiz 7/ USA / Kanada

|I. KOMPLETT-RECHERCHE INTERNATIONAL:

Die , Komplett-Recherche International” bieten wir lhnen fiir die Lander Schweiz, USA oder Kanada an. Sie be-
inhaltet eine Wortmarken-Ahnlichkeitsrecherche und eine Titel-Recherche in Kombination und bietet so eine



Rundumabsicherung. Die Wortmarken-Ahnlichkeitsrecherchen untersuchen die in den Registern angemeldeten
Marken auf visuelle, konzeptionelle und paraphonetische Ahnlichkeit zur vorgegebenen Wortmarke. Der umfassende
Recherchebericht beinhaltet somit die vollidentischen, erweitert-identischen und ahnlichen nationalen und interna-
tionalen Eintragungen und Anmeldungen. Basis hierfiir ist das Register der IR-Marken (Internationales Register) der
WIPO in Genf und/oder die nationalen Register der zu iiberpriifenden Lander. Die ,Komplett-Recherche Interna-
tional” gibt lhnen demanch einen umfassenden Uberblick tiber den Markt und bietet so eine erstklassige Basis
fir lhre Entscheidung.

Il. TITEL-RECHERCHE INTERNATIONAL:

Die , Titel-Recherche International” bieten wir Ihnen fiir die Ldnder Schweiz (nur Printtitel), USA und Kanada
an. Diese Rechercheart beriicksichtigt keine Markeneintragungen. Sie ist ein giinstiges und effektives Instru-
ment, um einen ersten Uberblick iber den Markt zu bekommen.



